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进口旧机电产品备案的工作程序办理
　　一、申请人填写进口旧机电产品备案申请书 

　　二、申请人准备如下资料：

　　 1、申请人、收货人、发货人营业执照（复印件）；

　　 2、合同或有约束力的协议；（需要时提供）

　   3、国家允许进口证明文件（复印件）；（需要时提供）

　   4、装运前预检验申请书；（需要时提供）

　　 5、 拟进口旧机电产品清单（包括：名称、编码、数量、规格型号、产地、制造日期、制造商、新旧状态、价格、用途等）。

　　 6、其他有关资料。[免征税进口的旧机电需提供海关审定的免征税证明；超过8年的进口旧机电需提供产品的状况说明（包括：设备照片、技术说明、使用情况、申明还能使用的年限、是否符合国家安全卫生环保等要求）；进口旧机电用于销售的需提供内销合同或在广东境内销售的情况说明等；印刷企业进口印刷机械需提供印刷经营许可证]；

　　 7、需办理进口机电证明文件的，申请人需在申请单“国家允许进口证明文件（复印件）”栏注明办理地方机电证明还是商务部机电证明，同时提供《进口旧机电产品拟备案工作联系单》（两份盖章原件）；

　　三、申请人向广东局监管处提交上述材料（资料初审及登记编号：广东局大楼一楼东大厅，电话：020-38290665；备案审核：广东局监管处一科，A1809房，电话：020-38290506）

　　四、广东局办理备案的进口旧机电产品，在受理备案申请后5个工作日内对需要进行装运前预检验的，出具《进口旧机电产品装运前预检验备案书》；对不需要进行装运前预检验的，出具《进口旧机电产品免装运前预检验证明书》。

　　五、需要进行装运前预检验的，备案申请人应持《进口旧机电产品装运前预检验备案书》及备案产品清单及时向装运前预检验机构申请装运前预检验。

　　六、装运前预检验人员应当在货物装运前完成预检验工作，并根据预检验情况出具《装运前预检验报告》。

　　七、自2003年8月1日起，进口旧机电产品运抵口岸后，收货人或者其代理人应当持国家质检总局或者直属检验检疫局出具的《进口旧机电产品免装运前预检验证明书》（正本）或者《进口旧机电产品装运前预检验备案书》和《旧机电产品装运前预检验证书》（正本）以及其他必要单证办理进口报检手续。旧机电产品进口前需取得外经贸部门签发的证明文件的，报检时应当同时提供允许进口的证明文件。

　　八、检验检疫机构接受报检后，核查单证，签发《入境货物通关单》，并在《入境货物通关单》上注明为旧机电产品，必要时实施查验。

　　九、国家局办理备案的进口旧机电产品，申请人填写备案申请书，准备上述资料后（资料一式两份，拟进口旧机电产品清单需一式三份），由旧机电产品使用地直属检验检疫局进行初审（未明确使用地的，向入境口岸直属检验检疫局进行初审），并由该直属局签署初审意见后，报国家局办理。国家局办理备案的地址：国家质检总局监管司机电处北京海淀区马甸东路9号A座1008房 邮编：100088 联系人：李茂 电话：010-82261963

　　十、办理备案时，申请人应认真准备有关资料，产品清单应完整准确，备案书或免办证明书发出后，无特殊原因一般不予更改；特殊情况需更改时，申请人需填写进口旧机电产品备案更改申请单，说明更改原因、更改内容并提供有关材料，经主管领导批准后，方可更改。
	★会员之家


汉诺威工业博览会：辽宁省机电企业走向世界的平台

2007年汉诺威工业博览会4月20日在德国汉诺威闭幕，我会与省机电办共同组织的17家机机电出口企业参加了此次盛会，此次展会主要表现出如下的特点：

一、好风凭借力，我省企业凭借顶级展会交易平台获益良多。作为全球最具影响力的顶级展会之一，汉诺威展会将全球的买家吸引至此，并将巨大的商机在此释放。通过五天参展，我省企业展位共接待来自美国、德国、法国、意大利、比利时等20多个国家和地区的专业访客1092名，其中深入洽谈的达800余户，现场成交金额225万欧元，意向成交金额1145万欧元。特变电工和美国电缆贸易公司达成电缆出口销售意向，意向金额30万美元；和意大利ISOTECH公司形成变压器代理出口合作意向，同时还和土耳其安培公司就电工绝缘件达成长期采购意向，以完成特变电工的关键原材料供应链建设；大连萨茨玛华日制罐有限公司和德国阿海法公司就高压开关壳体达成供货意向，意向金额预计达80万欧元；大连冶金轴承有限公司是我国轴承行业前十名重点骨干企业，其自有品牌2001年被评为“全国十佳质量过硬品牌”，在国外亦享有一定的知名度，作为汉诺威展的常客，每逢轴承展大年大冶轴便如约而至，今年参展分别和意大利CTM公司、罗马尼亚INA公司和波兰TRANEAX公司签订了轴承出口意向，意向金额达40万欧元；瓦房店承大轴承有限公司的展位布置以“大”取胜，一枚轧机用巨大滚动轴承占据了小半个摊位，此举吸引了众多眼球，其展位人气旺盛，接待客户总数超过200户，其中与土耳其OIS公司达成较强合作意向，目前和该公司的轧机用轴承报价基本完毕，如若谈成，意向金额可达45万欧元，此举将实现承大公司出口零的突破；营口北方管件有限公司就石油化工用管件和意大利ITM公司、意大利阿莱德公司现场签订了150万欧元的供货合同，数量分别为850吨和600吨，和德国HKS公司、罗马尼亚TOT公司达成了70万欧元的供货意向，数量分别为400吨和300吨。

二、两户企业承接到上百张样品加工图纸。位于三号馆的工业部件分包馆是汉诺威展场的主要入口之一，展馆内人流如织，专业访客络绎不绝。工业部件分包馆是国际化大公司寻求工业部件替代产品的绝佳场所，欧美国家因劳动力成本高昂，导致区域内工业部件居高不下，于是价格低廉、质量日渐过硬的中国产品越来越被青睐。我省参展企业大连兴立工业制品有限公司素来以质取胜，产品多出口日本，去年初次参展，便成功叩开了欧洲市场大门，产品销往法国、西班牙和意大利，其中法国客户十分欣赏兴立公司的产品和经营管理能力，决心要和兴立公司合作在大连投资建厂，目前双方合同已经签订完毕，其余建厂筹备工作进展良好。今年兴立公司更是大获全胜，参展回来后样品加工图纸如雪片般飞来，来自德国、法国和意大利等国的八家企业表示了强烈的合作意愿，图纸总数截至5月10日已过百，其中德国某公司的进度最快，该公司已认可兴立公司关于冲压件和切削件的报价，只等合同细节敲定即可交付生产；沈阳赛诺汽车部件有限公司也收获了数十张加工图纸，并和西班牙CPA公司和德国HEIL公司现场签订了5万欧元的供货合同，特别值得一提的是，展会尚未结束，HEIL公司的客户就把制动毂的样品送到了展位上，心情不可谓不迫切。

三、谦逊的态度、积极的营销策略助企业获得大商机。七号馆过程自动化馆的本溪运通精测设备制造有限公司已在德国注册了“WBM”品牌（意为中国本溪制造），其海外战略不言而喻。本溪运通的王总坦言“来汉诺威就是来学习的，参展只为三件事：找到差距、寻找新机会、寻觅合作伙伴”。本溪运通和第二次来访的荷兰传感器系统公司所谈甚欢，目前已确定每年供货5万只传感器给荷方，每只传感器的价格约为40欧元；双方还欲在测重测力传感器领域展开合作，并拟以运通的德国注册商标在荷兰合资建厂，并建立研发中心，双方互出资金和技术；运通的策略是，通过和欧洲公司的合资，提升其自由品牌，同时提升其研发水平。此次合作意向如果达成，本溪运通将迎来公司建立以来的大飞跃。被问及此次展会的成果时，阜新瑞驰钢球有限公司的郎总不禁喜上眉梢，郎总从来不局限于传统“坐而待之”的守摊方式出展，而是采取积极主动的营销策略：依据展商手册选定目标客户，手握名片和公司简介，主动出击积极联络，正因为此，美国TIMKEN和德国FAG等著名公司相继成为瑞驰的潜在客户。北美最大的轴承制造商、全球最大的圆锥滚子轴承制造商－美国TIMKEN公司在21馆展位面积巨大，展位布置卓尔不群，经过郎总的积极联络，已达成了初步意向；若和TIMKEN意向达成，瑞驰钢球迎来的将不仅仅是订单和出口，其经营管理能力和产品质量控制能力必将大幅度提升。瑞驰还和德国FAG（世界第一家轴承制造商）建立了联系，FAG公司对轴承钢球的报价已经接受，余下将对钢球表面、化学成分、硬度、公差和变动量等进行专业检测，前景乐观。（孔维华）

【明星会员】
中国汽车行业的巨子——华晨汽车集团公司

华晨汽车集团控股有限公司是2002年9月由辽宁省政府批准设立的国有独资公司，资产近300亿元。集团公司全资、控股、参股的主要企业包括：沈阳华晨金杯汽车有限公司、华晨宝马汽车有限公司和金杯车辆制造有限公司等三个整车制造厂；沈阳新光华晨汽车发动机有限公司、沈阳航天三菱发动机制造有限公司和绵阳新晨动力机械有限公司等三个发动机生产厂以及30余家汽车零部件企业。集团现有产权关联公司一百二十余家，分布在海外的百慕大群岛、维尔京群岛、香港及中国大陆的辽宁、上海、四川、江苏、浙江、广东等地，员工总数约3.4万人。华晨汽车集团以辽宁省沈阳市为主要生产基地，逐步形成以轻型客车为基础，以轿车为重点发展方向，以轻型载货车、汽车发动机及汽车零部件为骨干产品，具有较完整汽车产业体系的企业集团。主要产品有宝马系列轿车、中华系列轿车、金杯海狮系列轻型卡车，SUV车以及多种汽车发动机和零部件。
近年来，华晨与宝马、丰田等国际知名公司合作，引进、消化了国际先进技术和管理经验，在中国汽车工业中走出了一条高起点、自主创新的道路，形成了金杯、中华两大品牌。华晨确立了“品质先，方敢天下先”的企业理念，“打造民族自主品牌精品”的企业宗旨，以及“高起点自主创新，高品质自主品牌，高目标跨越发展”的战略目标。华晨汽车锐意进取、拼搏不息，决心建成规模大、品牌强、财务优的大型企业集团，成为中国汽车产业的重要制造基地，成为国际汽车市场的重要力量。
    2006年11月27日，华晨汽车集团控股有限公司董事长祁玉民率队亲临德国不莱梅，与欧洲大型知名物流公司HSO汽车贸易公司一次签署为期5年，共15.8万辆中华轿车的出口协议。这是迄今为止，我国自主品牌轿车单笔出口量最大的一次，也是民族汽车首次大规模登陆发达国家市场。此次中华轿车大规模登陆世界汽车发祥地德国──这个拥有顶级技术、市场准入“门槛”最高的国家，不仅是华晨汽车自身的一次重大突破，更意味着民族汽车在技术、品质、性能方面拿下一张“全球通行证”，从此走向世界舞台已然大门洞开。2007年3月份，华晨汽车又与俄罗斯签订了合同额为13亿美元的8万辆金杯汽车的出口合同，再次创下中国自主品牌汽车的出口纪录。
行业影响力：★★★★★

出口实力：  ★★★★★
	★服务窗口


网络贸易的八大实战技巧
　　实施网络贸易时首先要根据本企业的自身特点和所处行业的特点，选择合理的网络贸易管理模型，明确本企业引入网络贸易管理会带来的主要效益和费用，并设定出这些效益和费用的明确数量指标，这样营销管理的目标才算是明确确定，相应地网络贸易部门的任务也就清晰地界定了。
一、增加竞争调研的透明度

　　1、了解竞争者状况。可通过直接访问竞争者网页，了解它的新产品、价格、服务等信息；也可通过阅读与竞争者有关的新闻组、通信组上的内容了解消费者对竞争者产品、服务的评价；同时还能及时了解到消费者对本企业的评价，或与竞争者的对比情况。

　　2、了解本行业的发展。通过网上新闻服务商提供的信息及专题新闻组、通信组中讨论的内容，敏感的企业能够捕捉到本行业的发展趋势。

　　3、实现与其他企业的联合。网上企业的信息可能会引进世界各地零售商、分销商、代理商的兴趣，他们通过市场分析，可能会认为你的产品有市场前景，因为他们会主动跟你联系，想成为你的分销商等。这样你就和世界各地区的企业建立了联系，类似的其他合作关系也可通过网络建立起来。

　　二、市场拓展

　　1、了解潜在顾客，可通过在企业网页上设计问卷调查潜在顾客的情况。

2、通过其他媒介（如杂志、电视、广播）支持网络贸易。潜在顾客在其他媒介上看到企业的网址，可能会增强印象，在网上会多留意该网址的内容。
3、邀请潜在顾客参加研讨班和产品展示会。

　　三、销售

　　1、向新市场销售新产品。

　　2、向新市场销售老产品。

　　3、向新的国际市场销售老产品。

　　4、销售在分销渠道流通不畅的商品。

　　5、销售不适合普通商品目录的产品。公司产品繁多时无法在商品目录中详细描述产品性能，而网络则能实现这一点。

　　6、迅速便捷地发送即时的价格调整信息、减价信息、新产品信息。而E-mail的费用近乎零，所以网上企业可以以极低的成本与潜在顾客及时联系。

　　7、产品和价格测试。网上信息可实现即时而便宜的更新，企业几乎可以测试所有的营销变量。 

　　8、网络上的销售可以是网上直接销售（主要是可直接下载的计算机软件等），也可通过网络贸易将顾客引到各地的分销商店，如Kodak就不在网上直接销售。

　　9、在网页上提供可下载打印的优惠券，潜在顾客可通过访问网页获得此优惠券，凭此优惠券到当地商店购买商品时可获得优惠。此法一举两得，第一可增加网站访问量，让更多的消费者了解企业；第二可促进销售。

　　10、利用网络促进企业间的交易。

　　11、利用网络提供的背景知识让顾客自我学习，培养他们成为企业产品的专家。

　　12、利用多媒体技术动态地展示产品。 

　　13、对商品目录进行更有效的管理。因为引入了有效的网络贸易，Attitudes公司停印了250多万分商品目录，减少了12名管理人员。
　　四、公共关系

　　1、与记者建立友好的关系。通过网络可根据记者的需要和提问迅速地给予详细的答复。

　　2、向新闻记者和雇员及消费者即时发布公司的政策变化。

　　3、消除误导信息。通过专门设置的网络信息监督员的监视，可以及时纠正新闻组或邮件清单中关于企业的不准确的信息，避免引起消费者的误解。

　　4、在网上举行新闻发布会。那些不能出席发布会的人可以通过网络了解新闻发布会的内容（同步或会后均可）。

　　五、顾客服务

　　1、通过顾客反馈信息了解顾客对公司产品的满意程度、消费偏好、对新产品的反应等。

　　2、准确了解消费者的消费心理及决策过程。

　　3、通过E-mail与顾客建立起“一对一”的亲密关系。

　　4、对目标市场进行精确细分，根据这种细分将专门服务于这类顾客的信息或广告发送给他们。

　　5、通过回复顾客的问题，及时向他们传送公司新产品信息、升级服务信息等，保持与顾客的长期友好关系。

　　6、及时发现不满意顾客，了解他们不满意的原因，及时处理。

　　7、建立忠诚顾客数据库。可吸收对公司产品非常了解的忠诚顾客介入公司的确网络贸易，他们能帮助公司解决消费者的问题，回答一些技术上的问题，同时他们还会提醒公司哪些消费者在网上发布对公司不利的信息。

　　六、网上广告

　　1、测试网上广告效果。网上的所有活动均是可追踪的，所以公司可以精确地研究消费者购买行为的决策过程，测试广告的促销作用。

　　2、结合其他媒体增加网上广告效果。

　　七、降低产品支持费用

　　1、、通过FAQs等方法可有效地降低人工回答消费者产品咨询的费用。

　　2、精简雇员。当顾客习惯了网络产品支持，公司可以精简产品支持部门的雇员，或培训他们以解决更高层次的问题。

　　3、顾客可以在任何时刻通过网络获得产品支持，因为网络能实现真正意义上的24小时服务，这无疑会增加顾客的满意程度。

　　4、网上产品支持能向顾客提供详细的问题解答和背景知识，顾客可以自我学习，成为产品专家，在以后出现问题时顾客自己可能就会解决。

　　5、促使顾客购买升级或新产品。一旦顾客能解决自己的问题，他会对继续深入了解产品感兴趣的。

　　八、增强品牌形象

　　1、扩展品牌形象。忠诚于某一品牌的顾客，会在网上寻找这个品牌的详细信息。

　　2、具备名牌产品的企业应引入网络贸易，不要让网上新兴的虚拟企业抢占有利地位。

（作者：郭亮）

【商务知识】

美国“301条款”

“301条款”是美国《1974年贸易法》第301条的俗称，一般而言，“301条款”是美国贸易法中有关对外国立法或行政上违反协定、损害美国利益的行为采取单边行动的立法授权条款。它最早见于《1962年贸易扩展法》，后经《1974年贸易法》、《1979年贸易协定法》、《1984年贸易与关税法》，尤其是《1988年综合贸易与竞争法》修改而成。 
    美国“301条款”有狭义和广义之分，狭义的“301条款”仅指1974年修订的贸易法第301条，可称之为“一般301条款。广义的“301条款”是指《1988年综合贸易与竞争法》第1301-1310节的内容，包含“一般301条款”、“特别301条款”（关于知识产权）、“超级301条款”（关于贸易自由化）和具体配套措施，以及“306条款监督制度”。在这个意义上，美国“301条款”又称其为301条款制度。一般301条款是美国贸易制裁措施的概括性表述，而“超级301条款”、“特别301条款”、配套条款等是针对贸易具体领域做出的具体规定，构成了美国“301条款”法律制度的主要内容和适用体系。具体说就是：“特别301条款”是针对知识产权保护和知识产权市场准入等方面的规定；“超级301条款”是针对外国贸易障碍和扩大美国对外贸易的规定；配套措施主要是针对电信贸易中市场障碍的“电信301条款”及针对外国政府机构对外采购种的歧视性和不公正做法的“外国政府采购办法”，而且其范围有逐渐扩大的趋势。“一般301条款”是其他“301条款”的基础，其他“301条款”是“一般301条款”的细化。即使没有其他“301条款”，美国贸易代表一样可以适用“一般301条款”的规定解决贸易争端。美国狭义和广义的“301条款”之间的关系是辩证统一的，构成一个完全的体现美国法律文化的价值体系，为美国的利益发挥着作用 。 
    “301条款”是美国政府针对损害美国贸易利益和商业利益的外国政府的行为、政策和做法进行调查、报复和制裁的手段，其本质是美国强权政治和单边主义做法在外贸领域的体现，利用贸易政策推行其价值观念的一种手段，即通过强化美国对外贸易协定的实施，扩大美国海外市场，迫使其他国家接受美国的国际贸易准则，以维护美国的利益。 
    法律授权美国贸易代表办公室（USTR）可以采取的制裁措施包括：（1）中止贸易协定项下的减让，（2）采取关税或其他进口限制；（3）对服务征收费用或采取限制；（4）与被调查国达成协议，以消除其违反行为或向美国提供补偿；（5）限制服务领域的授权。措施期限一般为4年。 
    “301条款”的作用：一是作为一种监督、威胁和干预工具，每年通过拟定“重点国家”、“重点观察国家”等各种名单，发布《国别贸易障碍评估报告》等措施，对其贸易伙伴施加压力，干预影响其国内政策乃至国内政治；二是作为进入世界贸易组织争端解决机制的前置磋商程序，经磋商后决定是否提交世贸组织；三是为美国贸易代表办公室（USTR）和业界提供了沟通和磋商的桥梁，使业界的诉求能够迅速地传递给美国政府并得到后者的支持。
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 1-4月：我省机电产品进出口64.25亿美元

今年前4个月，我省机电产品进出口总额为64.25亿美元，同比增长31.1%。其中，出口38.38亿美元，同比增长41.9%，占整个外贸出口的36.4%；进口25.87亿美元，同比增长17.8%。主要特点如下：

一、顺差持续扩大，突破10亿美元大关。1-4月，我省机电产品贸易呈现进口增长远远小于出口增长的势头，造成各月累计贸易顺差不断扩大。其中，前三个月机电贸易顺差分别为2.83亿、5.77亿、6.45亿美元，到4月底，已达到11.34亿美元，呈快速增长势头。

二、67家企业出口超千万美元，6家企业出口过亿美元。1-4月，我省重点监控80家企业出口23.49亿美元，同比增长44.1%。其中67家企业出口超千万美元，比上月新增24家；有6家企业出口超过1亿美元，其中大连船舶重工集团以3.71亿美元的出口额位列各企业之首，出口额比上月净增2.49亿美元。

三、对亚洲出口突破20亿美元，对拉美出口增幅接近70%。1-4月，我省对亚洲出口机电产品23.84亿美元，同比增长55.4%；出口增长最大的是拉美洲，同比增长69.4%，出口额1.08亿美元。从国别市场看，我省对日本、美国、新加坡、香港、韩国、荷兰及英国等7个国家及地区的机电产品出口超过1亿美元，其中对日本及美国分别出口9.71亿美元、5.86亿美元，仍然占据前两位。

四、家电及船舶等8种商品出口超亿美元，高新技术产品出口降幅扩大。1-4月，我省重点监控的30种商品总计出口31.14亿美元，同比增长26.6%。家电及消费类电子产品出口5.55亿美元，船舶及零件出口4.76亿美元，钢铁制品出口3.72亿美元，汽车及电工器材分别出口2.92亿美元和2.51亿美元。另外，工程机械、机械基础件及电动机三种商品出口也都超过1亿美元。我省高新技术机电产品出口继续下降，前4个月出口6.01亿美元，同比下降了26.3%。

五、朝阳出口小幅下降，盘锦出口增速仍然居首。1-4月，我省朝阳市机电产品出口增幅出现小幅下降，其他各市均保持稳定增长态势。盘锦市出口1631.6万美元，同比增长147.0%， 增长幅度仍居各市之首，但增速有所下降。另外，葫芦岛市因船舶出口带动机电产品出口额达到4807万美元，排名越居至第6位。

大连市1-4月份机电产品进出口实现稳定快速增长

2007年1-4月大连市机电产品进出口46.4亿美元，同比增长37.7%；其中：机电产品出口28.5亿美元，同比增长48.9%，占外贸出口比重的46.6%，比同期占比提高了4个百分点。机电产品进口17.9亿美元，同比增长22.6%，占外贸进口比重的36.6%。机电产品进出口顺差10.5亿美元，比一季度顺差扩大了4.4亿美元。主要特点如下：

一、机电产品出口增速加快，高新技术机电产品出口下降。

2007 年前4个月，大连市机电产品出口一直保持快速增长，出口达28.5亿美元，机电产品出口净增93601万美元，增幅为48.9%。高于全市外贸出口增幅12.4个百分点。机电产品出口保持快速增长的主要原因一是：在国家振兴装备制造业和东北老工业基地政策支持下，大连市装备制造业出口强劲增长，大连船舶重工出口37129万美元，同比增长581%，出口净增31680万美元，拉动机电产品出口增幅16.5个百分点。大连重工.起重出口4151万美元，同比增长863%，出口净增3721万美元，拉动机电产品出口增幅1.9个百分点。大连机床、大连万通、大连中蓝进出口、大连电瓷等企业机电产品出口都有较大增幅。二是：投资环境不断改善，机电产品出口队伍不断扩大，到4月底有机电产品出口的企业1446家，比同期增加了252家，机电产品出口额1000万美元以上的企业47家，比同期增加了17家。在机电产品出口快速增长的同时，高新技术机电产品出口呈下降态势，1-4月，大连市高新技术机电产品出口47123万美元，同比下降了19.9%。

二、加工贸易仍是主要贸易方式，一般贸易增速加快、占比略有提高。

1-4月份，加工贸易机电产品出口210032万美元，同比增长50.6%，占机电产品出口比重的73.1%，其中：进料加工贸易机电产品出口200749万美元，同比增长54.3%。一般贸易机电产品出口54262万美元，同比增长57.7%，高出机电产品出口增幅8.8个百分点，占机电产品出口比重的19.1%，占比上升了1个百分点。

三、外资企业出口增速放缓、占比下降，国有及民营企业出口增长、占比提高。

1-4月份，外资企业机电产品出口106576万美元，同比增长20.4%，占机电产品出口比重的34.7%，占比下降了9个百分点。在机电产品出口1000万美元以上的47家企业中，出口同比下降的有9家，其中外资企业占8家。国有企业机电产品出口快速增长，1-4月份，出口51595万美元，同比增长252%，占机电产品出口比重的18.1%，占比上升了10.5个百分点。民营企业机电产品出口也快速增长，出口达20826同比增长68.6%，占机电产品出口比重的7.3%，占比上升了0.9个百分点。

四、船舶、录放设备及零附件出口大幅增长。

1-4月份，船舶出口41263万美元，同比增长512%，占机电产品出口比重的14.5%，录放设备及零附件出口40010万美元，同比增长123%，占机电产品出口比重的14.0%，船舶、录放设备及零附件已成为拉动机电产品出口增长的主要动力。自动数据处理设备及零附件出口30156万美元，同比增长39.9%，钢铁制品出口19614万美元，同比增长67.5%，空气调节器出口11061万美元，同比增长22.2%，电动机及零部件出口11018万美元，同比下降5.2%。

五、机电产品进口增速逐月下降，顺差不断扩大。

2007 年前4个月大连市机电产品进口增速逐月下降，1-4月机电产品进口17.9亿美元，同比增长22.6%，增速比一季度进口增速下降了3.1个百分点，导致机电产品进出口顺差扩大到10.5亿美元，比一季度顺差扩大了4.4亿美元。机电产品进口的主要商品有：集成电路17833万美元，同比增长32.6%，光学仪器9784万美元，同比增长16.8%，录放设备及零附件6558万美元，同比下降3.9%，印刷电路5465万美元，同比增长10%，机动车辆零附件5399万美元，同比增长52.2%，压缩机5119万美元，同比增长66.2%，船用柴油机5056万美元，同比增长45%，客车4614万美元，同比下降21.5%。（刘大迅）

盘锦第一艘万吨出口成品油轮成功下水

五月的辽河入海口激浪飞卷，敞开她充满激情的怀抱，迎接国内外及省、市各界朋友，来到这块富饶而美丽的辽滨大地上，来到辽宁宏冠船业有限公司，一睹该公司为新加坡客户建造的第一艘万吨巨轮-16800吨成品油轮KALIMANTANPALM “加里曼丹”号的下水仪式，与盘锦百万人民共同见证盘锦实现开发沿海经济，蓝色梦想成真的历史性时刻。

     辽宁宏冠船业16800吨成品油轮的成功下水，标志着昔日的辽宁南大荒-今日的盘锦船舶修造产业园这艘大船已正式起航。为辽宁宏冠船业的兴建和打造盘锦船舶修造园，盘锦市委、市政府倾注了大量的心血，市外经贸局、市机电办更是全力以赴，全方位服务。早在去年4月油轮建造初期，就出现了船东的预付款到户后，由于国家的现行外汇管理政策的因素，使得该企业部分外汇（一期预付款60万美元）不能使用，即将影响企业的生产。市机电办陪同省外经贸厅、省外管局、市外管局到该企业现场办公，了解企业的具体情况，又参照了省内其他造船企业的类似情况，向国家外管局作了汇报，得到了国家外管局的认可和支持，宏冠船业本期和以后的预付款可全额使用，使得该企业可以按时顺利生产。

     16800吨成品油轮成功下水，是盘锦资源型城市发展接续产业，加快经济转型，推进项目建设一大新亮点，标志着盘锦船舶修造产业从无到有，从梦想到现实迈入了崭新的发展阶段。这也是我省实施“五点一线”发展战略，在沿海新建园区最先产出的大型成品油轮。（李维连）         

征稿启事

本刊为辽宁省机电产品进出口企业联合会会员专刊，每月面向会员免费发行，为会员企业提供机电产品进出口管理政策、出口扶持政策、开拓市场资讯、会员服务资讯等全方位快捷信息服务。本刊欢迎广大会员企业踊跃投稿，稿件内容为我省机电产品进出口企业动态、开拓市场成功经验、国际市场研究、国内外展览推荐以及国家和省有关部门、有关政策的意见、建议等。来稿一经采纳，付与稿酬。投稿信箱：ldj@lnme.com
辽宁省机电产品进出口企业联合会
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