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关于对全地形车等产品进行强制出口

检验管理的公告 


       根据《中华人民共和国进出口商品检验法》、《中华人民共和国海关法》及《国务院关于加强食品等产品安全监督管理的特别规定》的要求，临时对部分产品(详见附录)实施强制出口检验管理，海关凭出入境检验检疫机构签发的《中华人民共和国检验检疫出境货物通关单》放行。 
       本公告自发布之日起执行，上述临时强制措施的解除另行公告。 

                                                 中华人民共和国国家质量监督检验检疫总局 
                                                                  中华人民共和国海关总署 
                                                                       二00七年八月三十日 
            

附录: 
           HS编码                商品名称 
           3924100000      塑料餐具及厨房用具 
           3924900000      塑料制其他家庭用具及卫生或盥洗用具 
           7615190000      铝制高压锅 
           8703101100      全地形车 

欧盟进口规定
欧洲联盟由西欧15个发达国家组成，分别是奥地利、比利时、丹麦、芬兰、法国、德国、希腊、意大利、爱尔兰共和国、卢森堡、荷兰、葡萄牙、西班牙、瑞典及英国。欧盟所有成员国采取一致的贸易政策，让货物自由进口，只在少数情况下才要求进口货品办理进口签证手续，例如要符合有关的欧盟贸易协议条款，以及配合个别进口国的需要。
    根据欧盟的《技术协调新方案》，某些产品须符合特定的品质标准，详情可参考网址： http://www.newapproach.org/ 。该指令适用于玩具安全、机械、电磁兼容性、电讯终端设备、活性移植医疗装置、医疗装置、非自动秤重设备、建筑产品、防爆炸电气设备、低压电气设备、简单压力容器、个人防护装备及气体用具。合格的产品须附有CE标志，以示符合标准。该标志由制造商或进口商贴于产品上，以自我申报形式确认产品合格。
    厂商必须注意遵守欧盟的产品责任法。该法律的保障范围是消费者通常预计不到的产品缺陷，并规定产品在欧盟的销售者及产品的制造商均须负法律责任。
    由1998年5月1日起，香港已完全不受欧盟的普及特惠税制优待，但若干类源自中国内地的产品在欧盟仍享有普及特惠税制的关税优惠。不过，经香港付运的中国内地产品必须附有「未再加工证明」，以示没有在香港作进一步加工，始能享有这项优惠。「未再加工证明」由中国检验有限公司签发（电话：25031988）。
    产品输往欧盟须缴纳有关的进口税（通常施加于进口产品的到岸交货价(CIF)），另外须按不同进口国的规定缴付增值税。以标准增值税税率来说，奥地利是20%；比利时是21%；丹麦是25%；芬兰是22%；法国是20.6%；德国是16%；希腊是18%；爱尔兰共和国是21%；意大利是19%；荷兰是17.5%；葡萄牙是17%；西班牙是16%；瑞典是25%；英国是17.5%。
     欧盟对源自中国内地的木质包装材料所藏的光肩星天牛虫实施紧急管制。由1999年6月10日起，所有从中国内地付运（包括经香港转运）的货物均受这新措施影响。 
     欧洲委员会提交了建议草案，准备修订有关禁止使用含偶氮染料的《欧盟指令76/769/EEC》。该建议列出应禁止使用含偶氮染料的产品，包括服装、寝具、毛巾、鞋履、钱包／皮夹、公事包、椅套、玩具等。修订该指令，标志 欧盟在取缔含偶氮染料，以及含偶氮染料成份超过规定标准的产品方面，迈进一大步。该指令建议采用德国的测试方法。现时禁止进入含有偶氮染料产品的欧盟成员有：荷兰、奥地利及德国。
     欧盟公布其环保标志计划有进一步发展，现适用于219种产品，尤其规定鞋履、纺织品及个人电脑必须附有环保标志。出口商如有意销货往环保标志计划的成员国，必须敦促供应商严格遵守欧盟的环保生产方法，以符合领取环保标志的资格。对于本港出口商来说，产品付运往欧盟之前，宜查明产品的制造方法是否符合环保标志准则。

在环保方面，厂商还须遵守《包装及包装废料指令》。该指令订明一般的废料回收和循环再造标准。输往欧盟的产品应尽量减少使用包装物料。
    欧盟指令确立产品责任的原则，规定如产品有缺陷，引致消费者受到损伤，过失在于生产者。此原则适用于所有农产品和含活动式部件的消费品。受产品缺陷伤害的消费者，有权在其察觉受伤害、得知产品的缺陷及生产者的身份之日起计3年内，追讨赔偿。产品的生产者、进口商和零售商均须对损害负责，给予受害人赔偿。
    由2000年7月1日开始，欧盟委员会即时禁制以动物进行测试的进口化妆品。此外，欧盟亦会于指引实施的三年后禁止所有对化妆品用料成份以动物进行的测试。
    欧盟互联网网址： http://europa.eu.int/index.htm
    欧盟委员会法律及官方刊物
   （EUR-Lex-theEuropeanUnionLawandOfficialJournals）
    http://europa.eu.int/eur-lex/en/index.html 
    欧洲专利局
  （OfficeforHarmonizationintheInternalMarket(TrademarksandDesigns)
    Website: http://www.oami.eu.int/en/default.htm
	★会员之家


华晨首款轿跑车隆重上市

9月26 日，华晨汽车集团自主研制的中华COUPE正式上市。这是华晨第一款轿跑车，填补了中国自主品牌汽车的空白。
　　中华COUPE是华晨汽车研发中心在二十年轿车开发设计经验基础上，根据F1的设计理念研发而成。其外形设计、底盘调教以及NVH解决方案等方面得到德国保时捷的大力支持，搭载了华晨自主研发的1.8涡轮增压发动机，最高时速可超过220Km。此外，中华COUPE还配备德国ZF公司的6速手动一体变速器及保时捷公司标志性的“整体式”底盘，使整车稳定性、操控性出众。

　　中华COUPE目前主要有红色、黄色、蓝色等六种车色可选。目前，1.8T手自动一体运动型价格为16.95万元；1.8T手动档运动型价格为14.88万元；1.8L手动档时尚型价格为12.68万元；1.8L手动档精典型价格为11.68万元。

【明星会员】
中国歼击机的摇篮——沈飞集团

沈飞集团公司1951年创建，被命名为“国营112厂”。1986年更名为沈阳飞机制造公司。1994年组建了沈飞工业集团。     

沈飞集团自创建以来，创造了中国航空史上无数个“第一”：先后试制成功了中国第一架喷气式歼击机--歼5飞机；第一架喷气教练机--歼教Ⅰ飞机；第一架超音速歼击机--歼6飞机；第一枚地对空导弹--红旗一号导弹；第一架双倍音速歼击机--歼7飞机；第一架自行设计研制的高空高速歼击机--歼8飞机；第一架超音速歼击教练机--歼教6飞机；第一架高、中、低空侦察机--歼侦6飞机；第一架全天候高空高速、具有良好机动性能的飞机--歼8Ⅱ型飞机；第一架空中受油机。50年来，沈飞集团公司先后研制生产了20多种型号几千架飞机，为中国航空工业的发展和国防现代化建设做出了重大贡献，被誉为“中国歼击机的摇篮”。
　　 改革开放以来，沈飞集团公司实施“军转民”战略，走出了一条“军民结合”、“内外结合”的成功之路。公司充分发挥航空技术优势，大力开发民用产品，目前已形成了汽车系列、轻金属结构系列、仓储物流设备系列、大中型机械设备系列、机电产品系列、民机零部件系列等六大系列300多种产品。自1985年以来，先后与8国13家著名飞机公司开展了民用飞机零部件转包生产业务，民用飞机零部件产品外贸出口合同累计达3亿多美元。公司于2000年成功交付了首架波音737－700尾段。标志着沈飞民机零部件生产实现了由小到大，由低层次重复到高水平发展的大跨越。
　　近年来，沈飞集团公司不断深化改革，加强企业管理，迈出了建立现代企业制度的步伐，形成了军品、民机、民品、第三产业四位一体的发展格局。公司先后荣获了“国家全面质量管理先进企业”、“中国企业管理杰出贡献奖”、“全国质量效益型先进企业”、“全国思想政治工作先进企业”、“全国模范职工之家”等荣誉称号。
　　21世纪的沈飞集团公司将实现航空精化重组、民品规模发展、三产放活壮大的目标，大力实施制度创新、技术创新、管理创新战略，把企业建设成为适应社会主义市场经济需要的，具有较强经济实力、技术实力和特色鲜明的企业文化的现代化、国际化企业集团。
行业影响力：★★★★★

出口实力：  ★★★
	★服务窗口


美国五金建材市场产品进口概况分析
美国经济自2001年上半年步入衰退以来，房地产行业却逆势向上，民用住宅新房开工、竣工、现房销售均持续走旺，成为美国经济中少有的几个亮点之一。
    据美国商务部公布的数字，2002年美国新房竣工数为170万套，其中单户型住房为136万套，多户型住房为34.5万套，均为16年以来的最高。房地产市场兴起的原因主要有以下几点：1.美政府为刺激经济，连续多次调低联邦基准利率，住房抵押贷款利率也随之降低，从而大大刺激消费者购房欲望。2003年4月份公布的30年期住房按揭贷款利率为5.26％，为过去40年来最低点。2.房屋市场价格持续保持较高水平，刺激了消费者购买欲望。3.消费者投资观念转变，从过去热衷于投资虚拟资产转向投资实物资产，即从投资股市改为投资房地产等有形资产。4.上世纪五、六十年代高生育期出生的一代人现在基本上生意有成，家庭负担日渐减少，不少人将大笔积蓄投资于房地产。另外，九十年代新移民不断增加和受经济不景气影响，美国国内人口流动加快等因素，也都在一定程度上促进了房地产市场的需求。美国部分建材产品市场概况受惠于房地产市场，建材行业可谓是近水楼台。2001年美国部分建材产品（因无法区分钢铁产品在建材行业中的数量，因此钢铁产品不包括在内）生产厂家出运金额为2530.8亿美元，较2000年的2601.4亿美元下降2.7%，；但与1999年出运额相比则略涨0.9％。如木质、金属质门、窗、陶瓷墙、地砖，以及水泥、混凝土等建材产品出运金额均较2000年和1999年有所增加。
    美国建材产品进口概况据美国国际贸易委员会进口统计资料，美国2002年主要建材产品进口金额为412.36亿美元，较上年378.49亿美元增长8.9％，其中进口增幅较大的产品为石料、石材增32.8％，木质胶合板增13.7％，木质门窗及木工用材增10.6％，经初加工的石板石料增10.3％，耐火砖瓦、陶瓷墙地砖增12.6％，金属门窗、脚手架材料增7.5％，手工具增9.1％，锁及五金件增8.6％，陶瓷卫生洁具增22.8％，照明灯具及配件增12.8％，塑料卫生洁具及地面覆盖物等增15.8％。我对美主要建材产品出口概况根据美方进口统计数字，2002年我对美主要建材产品出口金额为90.89亿美元，较上年增长23.9％，占美同类产品进口额的22％。其中，塑料管及配件增102.2％，木质门窗及木工用料增46.7％，铺地用纺织品增17.％，经初加工的石板、石料增31.6％，耐火砖瓦、陶瓷墙地砖增62.4％，金属门窗、脚手架材料增27.0％，金属钉、螺钉螺母垫片等增；36.3％，手工具、钻头等增26.4％，锁及五金件增27.6％，电器绝缘体器材增82.8％，预制建筑物增102.3％，陶瓷卫生洁具增122.9％，照明灯具及配件增23.1％，塑料卫生洁具及地面覆盖物等增27.2％。水泥下降；33.3%，安全玻璃下降7.1%。我出口金额占美同类产品进口金额10%以上的产品包括：磨石、砂轮、石膏基制品、水泥、混凝土预制品（47.2％）、安全玻璃（11.5％）、橱卫用陶瓷制品（54％）、其它未列明陶瓷制品（28.9％）、金属钉、螺钉螺帽垫片（11.7%）、手工具、钻头等(19.1％)、金属洁具(27.8％；)、锁及五金件(18.5％)、陶瓷卫生洁具(13.4％)、照明灯具及配件（63.5％）、塑料洁具、地面覆盖物及餐橱具（47.5％）。
    从当地经销商和大型建材连锁超市得到的信息看，能够进入大型建材连锁超市的中国产品绝大部分是由美国厂家或进口商以海外企业加工形式（OEM）在我国境内合资或独资工厂中以来牌、来样生产或加工方式生产，自有知名品牌几乎没有。由于这些厂家或进口经销商在中国大多设有常驻机构或工厂，对供货过程可直接监控，质量上还是有保证的，售价与其它同类进口产品无甚差别。但大部分中小型经销商或分销商对供货方不了解，此部分货物品质往往是良莠不齐，由于进货价格明显低于其它渠道，即使经销商削价售出，还是有利可图。因此中小美国经销商更为看重的是产品的进货价格。但长此以往，中国产品的形象将会受到很大的影响，同时也极易被美方反倾销。
    目前，我向美出口的建材产品仍然是以原材料、低价值和劳动密集型住房装修材料为主，进口量得以保持增长势头，主要靠的是价格优势。存在的主要问题还是质量不稳定，有些产品如手工具、橱卫用具中的水龙头和电工器材等，从外观式样看与其它国家和地区的同类产品差别不大，但在内在质量上则相差较大，主要是不耐用。在供货方式上反映较为集中的意见是，中小进口商向国内有关生产企业询购产品时，由于订单小而被国内供货商拒绝。有些国内厂商对进口商提出的因产品质量不符合同规定，或因包装问题导致运输途中产品破损导致的退货或补偿问题未引起足够的重视，致使进口商进行一、二次交易后就转向其它进口渠道，也就是所谓的一锤子买卖。
    为最大限度地降低产品经销成本，几乎所有美国建材经销商询购进口产品时，都要求与生产厂家直接洽购，而不希望通过任何贸易中介机构或个人达成交易。美方经销商主要进货渠道由本企业（如大型建材超市、大型建筑发展商等）设在海外的独资或合资工厂提供货源；通过本国进口商或分销商进货（区域性建材经销商和建筑商）；通过互联网向海外建材制造商（厂家）购买（小型建材供应商、代理商）；通过参加中国境内有关交易会、行业展销会订货（具有一定经济实力的建材进口商或建筑发展商）；通过在美国有关城市举办的行业博览会、洽谈会定购（区域性分销商、代理商和建筑商）；从美国大型家居连锁超市购买（中小型建筑装修公司、个人）；通过生产厂家或代理商上门推销产品（区域性中小型建材分销商）。
    销售价格对比据笔者对当地几家大型建材超市和一些中小经销商走访得到的印象，在中国生产加工制造的低价值商品如照明灯具、电器开关、木质百叶窗帘等在售价上基本上与其它发展中国家、地区，如墨西哥、泰国、马来西亚、台湾省等产品价格不相上下，但与美国或其它发达国家的进口品牌商品相比，则差距较大。建材超市中的高档产品如卫生洁具、水龙头、浴缸、油漆涂料、饰面板（条）、玻璃钢门窗等基本上由美国生产厂家，如KOHLER、DELTA、AMERICAN；STANDARD、GLIDDEN、BEHR、ARMSTRONG、CENTEX等包揽，且产品售价不菲。如住房的正门，根据用料、做工和品牌不同，每扇玻璃钢质门售价可达1500美元以上，一般的也可卖到700至900美元。宽33英寸、高；41英寸的木质内芯/铝金属外包窗框并配以低辐射节能玻璃的窗户售价为150美元至370美元不等，优质名牌铸铁浴缸售价为200至300美元，卫生间坐便器80美元至300美元。值得一提的是，墨西哥生产的建材，由于运输费用相对低廉，同时又是北美自由贸易区成员国，在出口美国产品上占尽了“天时地利”，在售价上也很有竞争力，对我产品构成一定威胁。
    美国商家销售方式美国消费者非常看重产品的品牌和销售厂家的信誉和经销风格。为适应消费者心理，一些专营建材大型连锁超市应运而生，规模都很大，店铺面积通常为5000至10000平方米，且全国连锁，统一进货、配送渠道和销售价格，在营销方式上采取换位思考方式，即站在消费者角度来开展营销活动，根据美国人在购房后喜欢忙里偷闲，独自设计、装修居室或利用闲暇假日维修院落的特点，美国最大的建材零售商Home；Depot推出自己动手（Do；It；Yourself-DIY）；自己选购（Buy；It；Yourself---BIY）的口号，并免费提供家居装修咨询和举办培训班。其竞争对手Lowe＇＇s也适时打出一站式购买（One；Stop；Shopping）的旗号，在最大限度上考虑顾客利益，方便消费者购买产品。为此，店家在销售的产品种类上力争齐全和相互配套，使消费者在一个店内即可将日常家居维修、保养所需的材料购齐。这类商店各种建筑和家居装饰材料应有尽有，从黄沙、石子、水泥、混凝土制品到木材、贴面板、墙地砖、各色油漆涂料、卫生洁具和水龙头都整齐地分类摆放，另外，各种电器电料、五金工具等也一应俱全，供客户选购。这种方便消费者的经营方式反过来也在某种程度上提高了经销商的知名度和市场竞争力。当前美国建材市场流行趋势发达国家环保意识日渐深入人心，反映在建材市场上，则表现为对产品的节能性、对人体及环境的无污染性要求更高。
    同时，一些建材产品更加强调节省自然资源、可再生和循环利用，如替代天然木材的塑料“木材”(广泛用于住房晒台、阁楼板、条凳、野餐桌、围墙、护栏等)，此类建材抗自然风化性、抗腐蚀性强，且不怕虫蛀，不会龟裂，同时又不会像经化学制剂处理过的木料那样对水土造成污染。以速生树种或边角木料取代成材时间长的硬木材而制成的层压复合板材、桁条、地板龙骨。替代吊顶和内外墙饰面板的纤维水泥披迭板，具有很好的防火性能，且经久耐用。经过Low-E(低辐射)涂料处理的窗户框架、中空安全隔热玻璃，以及采用玻璃钢原料制成的房门可有效地抵御阳光辐射和保温节能。
    促进我国产品进入美国市场的建议
    一、应充分发挥国内有关行业协会的作用。美国类似的行业协会非常多（通常是每一类建材商品都有各自的会员协会组织），如全国房屋建筑商协会、木材及建材经销商协会、美西建材协会、北美建材分销商协会、地面铺设材料协会、屋顶铺设材料协会等，且都有便于查询的网址。希望国内也能进一步细化有关商会、协会，对内可更为直接地协调行业内企业的质量监控和对外售价，对外则可向外商提供有关行业发展趋势和商品信息，便于他们与国内供货企业接触。
    二、应尽快建立企业信誉、信用评级制度，并向外界有偿提供查询服务。
    三、建议出口导向型企业尽快建立自己的英文网页。美中小商人对经销中国产品还是很感兴趣的，希望通过网上进行交易的也大有人在。但目前大多数国内机构或外向型企业的网站中文介绍很齐全，但无英文页面，外商无法与其沟通。
    四、向我驻外经商机构提供有关行业企业名录，以备外商查询。目录应包括企业主营产品、网址、电子邮箱地址等。
    五、向我驻外经商机构提供国内省市的行业展销会、博览会、洽谈会信息。
    六、组织国内有实力、有信誉的企业“走出去”，参加国外有关博览会、展销会，推销拳头产品。
    七、国内企业在外销产品时一定要重质量，守信誉，杜绝一锤子买卖。
    八、国内生产企业应适时与国外知名生产厂商或经销商建立合资企业，一来可以利用外国的现金技术提高产品档次，增加产品附加值，同时还可以利用外方的销售渠道打入国外市场，促销本国产品。
罗马尼亚电子电器产品市场简况

近年来，随着罗马尼亚经济连续保持快速发展和居民收入水平的不断提高，罗居民对电子和家用电器等耐用消费品的需求也呈现出不断增长势头。对已有产品的升级换代要求以及大量新建住房项目的相继投放市场都成为电子和家用电器市场日趋活跃的主要动因。

一、电子和家用电器市场概况
2006年，罗马尼亚电子和家用电器产品市场出现了小幅反弹，销量较2005年增长了10%，总销量达到近8亿欧元。预计2007年，罗电子和家用电器产品的销售额将维持在2006年的水平，2008～2009年间销量将出现大幅攀升。从产品结构看，平板电视、厨房自动烹饪设备等高端产品日益受罗消费者的追捧和青睐，预计未来将延续该趋势。

二、对来自非欧盟国家产品政策变化情况
入盟后罗政府对电子和家用电器的政策变化主要体现在关税和开征绿色环保税两个方面：

（一）关税调整情况
罗市场目前相当一部分电子和家用电器产品来自日本、韩国和中国等亚洲国家。入盟前，罗马尼亚对来自亚洲和其他地区的上述产品征收的关税都远在欧盟国家的平均水平之上。入盟后罗马尼亚必须采取欧盟统一的税率水平，罗消费者将可以购买到更为廉价的电子和家用电器产品。例如，入盟前，罗马尼亚对从亚洲国家进口的DVD和平板电视实施的关税税率高达42%，而欧盟国家分别仅为13.9%和14%。罗马尼亚对摄像机征收的税率为8%，也远高于欧盟国家1.2%的水平。

白色家电方面，入盟后微波炉和空调器的关税税率将分别降至5%和2.7%，而入盟前的税率水平在25%～35%之间。罗马尼亚目前对从非欧盟进口的电冰箱、洗衣机和厨房自动烹饪设备征收的关税税率为20%，而欧盟国家的平均水平一般在1.5%～3%之间。2007年1月1日后，罗马尼亚虽然可以保留部分自主权，不完全遵从欧盟设定的关税税率，但差别不能太大，最终将以欧盟政策为准。入盟前，罗政府即已对显示器实行了零关税，入盟后的价格将不会有大的变动。
（二）开征“绿色税收”
虽然入盟后电子和电器产品的关税水平大幅下调，但为落实欧盟《电子垃圾处理法》要求和出于保护环境的考虑，罗政府入盟后将对部分产品实行欧盟确定的“绿色壁垒”，加征“绿色税收”，这将使价格的降幅大打折扣。罗业内人士认为，征收生态税对DVD播放机以及等离子和液晶电视的影响将最为显著，原因是入盟后上述产品销量将出现爆炸式增长。
罗IT设备生产商和销售商协会主席Valentin Negoita表示，征收“绿色税收”的主要是为了IT通讯及消费类电子产品的回收和再利用。入盟前罗业内人士预计税收水平将根据产品的重量大小在3～10欧元之间不等。罗通讯和信息技术产品生产商和销售商协会最终确定，罗马尼亚将对电子和电器类产品征收固定数额的绿色环保税，不论产品重量，收费额统一为7列伊（约合2.1欧元），低于欧盟的税率水平。该政策适用于所有IT产品、电视机和其他电子设备，已于2007年4月31日起正式实施，电器零售商将须在每件电器的货架右方明码标示征收额。欧盟根据产品重量不同，采用的是差别税率，对个人电脑征收10欧元的生态税，笔记本电脑为8欧元，显示器和电视机为6欧元，打印机为3欧元。从新入盟国家的经验看，生态税导致不同重量的电子产品和家用电器平均售价上涨了2～10欧元左右。
罗电子和家电销售企业Flamingo认为，由于入盟前罗政府便已将欧盟《关于报废电子电器设备指令》（WEEE）和《关于在电子电器设备中禁止使用某些有害物质指令》（ROHS）转化为国内法，有关政策已深入人心，入盟后又就实施生态税开展大规模的宣传活动，加之税率导致的价格上涨有限，加征“绿色税收”对罗消费者的购物热情和积极性影响有限。

欧盟及罗马尼亚对自非欧盟国家进口电子和家用电器关税
	产品
	欧盟关税税率（%）
	入盟前罗关税税率（%）

	DVD播放机
	13.9
	42

	电视机
	14
	42

	显示器
	0
	0

	摄像机
	1.2
	8

	空调器
	2.7
	5+20（关税和消费税）

	微波烤箱
	5
	15+20（关税和消费税）

	电冰箱
	1.5
	20

	洗衣机
	3
	20

	厨房自动烹饪设备
	2.2
	20

	音响设备
	12
	8

	网络摄像头
	12.5
	8

	汽车用收音机和CD
	10
	8


【商务知识】

物流术语

1、物品article 
经济活动中涉及到实体流动的物质材料。 
2、物流logistics 
物品从供应地向接受地的实体流动过程。根据实际需要，将运输、储存、搬运、包装、流通加工、佩松、信息处理等基本功能实施有机结合。 
3、物流活动logistics activity 
物流功能的实施与管理过程。 
4、物流作业logistics operation 
实现物流功能时所进行的具体操作活动 
5、物流模数logistics modulus 
物流设施与设备的尺寸基准。 
6、物流技术logistics technology 
物流活动中所采用的自然科学与社会科学方面的理论、方法，以及设施、设备、装置与工艺的总称。 
7、物流成本logistics cost 
物流活动中所消耗的物化劳动和活劳动的货币表现。 
8、物流管理logistics management 
为了以最低的物流成本达到用户所满意的服务水平，对物流活动进行的计划、组织、协调与控制。 
9、物流中心logistics center 
从事物流活动的场所或组织，应基本符合下列要求： 
a）主要面向社会服务； b）物流功能健全； c）完善的信息网络； d）辐射范围大； e）少品种、大批量； f）存储、吞吐能力强； g）物流业务统一经营、管理。 
10物流网络logistics network 
物流过程中相互联系的组织与设施的集合。 
11、物流信息logistics information 
反映物流各种活动内容的知识、资料、图像、数据、文件的总称。 
12、物流企业logistics enterprise 
从事物流活动的经济组织。 
13、物流单证logistics documents 
物流过程中使用的所有单据、票据、凭证的总称。 
14、物流联盟logistics alliance 
两个或两个以上的经济组织为实现特定的物流目标而采取的长期联合与合作。 
15、供应物流supply logistics 
为生产企业提供原材料、零部件或其他物品时，物品在提供与需求者之间的实体流动。 
16、生产物流production logistics 
生产过程中，原材料、在制品、半成品、产成品等，在企业内部的实体流动。 
17、销售物流distribution logistics 
生产企业、流通企业出售商品时，物品在供方之间的实体流动。 
18、回收物流returned logistics 
不合格物品的返修、退货以及周转使用的包装容器从需方返回到供方所形成的物品实体流动。 
19、废弃物物流waste material logistics 
将经济活动中失去原有使用价值的物品，根据实际需要进行收集、分类加工、包装、搬运、储存等，并分送到专门处理厂所时所形成的物品实体流动。 
20、绿色物流environmental logistics 
在物流过程中抑制物流对环境造成危害的同时，实现对物流环境的净化，使物流资源得到最充分利用。 
21、企业物流internal logistics 
企业内部的物品实体流动。 
22、社会物流external logistics 
企业外部的物流活动的总称。 
23、军事物流military logistics 
用于满足军队平时与战时需要的物流活动。 
24、国际物流international logistics 
不同国家（地区）之间的物流。 
25、第三方物流thirdpart logistics(TPL) 
由供方与需方以外的物流企业提供物流服务的业务模式。 
26、定制物流customized logistics 
根据用户的特定要求而为其专门设计得物流服务模式。 
27、虚拟物流virual logistics 
以计算机网络技术进行物流运作与管理，实现企业间物流资源共享和优化配置的物流方式。 
28、增值物流服务value-added logistics service 
在完成物流基本功能基础上，根据客户需求提供的各种延伸业务活动。 
29、供应链supply chain 
生产及流通过程中，涉及将产品或服务提供给最终用户活动的上游与下游企业，所形成的网链结构。 
30、条码bar code 
由彝族规则排列的条、空及字符组成的，用以表示一定信息的代码。 
同义词：条码符号bar Codesymbol [GB/T 4122.1-1996中4.17] 
31、电子数据交换electronic data interchange (EDI) 
通过电子方式，采用标准化的格式，利用计算机网络进行结构化数据的传输和交换。 
32、有形损耗tangible loss 
可见或可测量出来的物理性损失、消耗。 
33、无性损耗intanglble loss 
由于科学技术进步而引起的物品贬值。
	★信息动态


商务部:鼓励中国汽车企业参与国际标准制定

为推动我国汽车企业国际化进程，商务部将完善汽车产业公共服务体系建设，鼓励有条件的汽车企业及中介机构积极参与国际标准制定、与国外汽车产品标准互认等工作。 
        在日前举行的“2007中国汽车国际论坛”上，商务部机电和科技产业司司长王琴华说，当前，汽车产品出口增长很快，但是结构还不尽合理。 
        王琴华说，汽车的出口产品大多数还是劳动密集型、资源型的产品，基本上没有进入跨国公司的全球的配套体系。而且，国际认证标准繁多，认证费用极高，我汽车出口的目标市场内的产品认证已经成为制约我国出口的一个瓶颈之一。 
        王琴华介绍，为支持我国汽车产业转变增长方式，商务部将完善公共服务体系建设，筹建汽车行业专利服务机构、支持汽车产业研究国际汽车市场、贸易及技术法规的变化情况，为我国汽车出口企业提供国际市场以及国际汽车技术标准的一些变化。 同时要形成与我国汽车产品出口检测需要相适应的配套合理、服务优质的检测试验体系。 
         据悉，商务部还将鼓励行业中介机构以及有条件的企业进入国际技术联盟和国际标准论坛，积极争取在国际标准制定中的话语权；支持企业就行业共性技术和通用关键技术进行独立研发或者联合研发，增强现有的检测机构的检测试验能力和综合服务能力；鼓励现有的认证机构与国外认证机构以合资合作的方式开展出口产品的互认服务。
欧盟对中国焊管进行反倾销立案调查

2007年9月26日，应欧盟焊管工业保护委员会（The Defence Committee of the welded steel tubes industry of the European Union）的申请，欧盟委员会对原产于中国、白俄罗斯、波黑和俄罗斯的铁或非合金焊管进行反倾销立案调查。涉案产品海关编码为ex73063041、ex73063049、ex73063072和ex73063077。本案的倾销调查期为2006年7月1日～2007年6月30日。 
      在本案中，欧盟委员会初步选定美国作为替代国计算中国和白俄罗斯涉案产品的正常价值。
征稿启事

本刊为辽宁省机电产品进出口企业联合会会员专刊，每月面向会员免费发行，为会员企业提供机电产品进出口管理政策、出口扶持政策、开拓市场资讯、会员服务资讯等全方位快捷信息服务。本刊欢迎广大会员企业踊跃投稿，稿件内容为我省机电产品进出口企业动态、开拓市场成功经验、国际市场研究、国内外展览推荐以及国家和省有关部门、有关政策的意见、建议等。来稿一经采纳，付与稿酬。投稿信箱：ldj@lnme.com
辽宁省机电产品进出口企业联合会
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