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前11个月我省机电产品进出口接近200亿美元

锦州市机电产品出口创历史新高

沈阳地铁专用电梯获准进入欧盟市场
新年寄语
一阳初始，万象更新。值此辞旧迎新之际，《辽宁机电进出口通讯》编辑部向广大的会员企业致以最亲切的问候和最诚挚的感谢！

过去的一年，在全省机电产品出口工作战线和会员企业的共同努力下，我省机电产品出口工作取得了骄人的成绩，截至的11月底机电产品进出口总额已突破197亿美元，机电产品出口超过119亿美元，以较快的增速和较高的占比拉动了全省外贸出口的快速增长。 

    2008年是充满机遇与挑战的一年，在世界经济一体化、国内市场国际化步伐加快和老工业基地振兴与“十一五”规划继续深入的形势下，我省机电产品出口工作将面临新的机遇和挑战。广大会员企业应抓住机会、不断进取、扩大出口，为我省机电产品出口和外贸经济发展做出更大的贡献。

在新的一年里，省机电联合会将继续以“协调、指导、咨询、服务”为宗旨，进一步加强与会员企业交流、沟通，有效发挥政府与企业之间的桥梁纽带作用，继续为会员企业提供更优质的服务。希望会员企业继续把《辽宁机电进出口通讯》作为信息交流的平台与窗口，继续关心通讯的建设，关注协会的发展。

最后祝大家新年快乐，万事如意，在新的一年里再创佳绩、再续辉煌！ 

	★政策导航


《加工贸易禁止类商品目录》再次扩大
　　2007年12月21日，商务部、海关总署联合发布了2007年第110号公告，公布了新一批加工贸易禁止类目录。此次发布的禁止目录，旨在优化我国出口商品结构，抑制低附加值、低技术含量产品出口，推进加工贸易转型升级，实现外贸增长方式的转变，该目录主要涉及动物产品、植物产品、动植物油脂、食品、饮料、矿产品、化学产品、塑料及其制品、钢铁及制品、铝制品。还有一些含濒危动植物成分的制品也列入禁止类，包括：皮革制品、动物毛及其织物、鞋靴类、首饰制品、眼镜、钟表、杂项制品，共计589个10位海关编码商品。 

　　此次禁止类商品目录调整重点在于优化出口商品结构，并在过渡期等方面做了妥善安排。该规定自2008年1月21日起执行。此前已经商务主管部门批准并已向海关申请备案的加工贸易业务，允许在审批的合同有效期内执行完毕；以企业为单元管理的联网监管企业允许在2008年12月21日前执行完毕。上述业务到期仍未执行完毕的不予延期，按加工贸易有关规定办理。该公告也适用于保税区、出口加工区等海关特殊监管区域，但本公告发布之前区内已设立的企业除外。 总体上看，此次公布对促使企业向更高技术含量、更大增值环节发展，推进加工贸易转型升级，实现加工贸易持续健康发展将发挥一定的推动作用。同时，该规定在减少中国贸易顺差，及配合政府抑制两高一资(高耗能、高污染及资源性)产品的出口方面也会起到积极作用。 

　　自1999年起，中国就开始对加工贸易商品按禁止类、限制类、允许类进行管理。加工贸易在中国外贸领域占有重要地位，2006年，中国加工贸易进出口总额8，319亿美元，占同期进出口总额的47%。 

　　中国11月贸易顺差为262.8亿美元，10月贸易顺差达创纪录的270.5亿美元。如何更有效地抑制出口，减少顺差已成为现今中国外贸领域的首要问题。 

　　商务部研究院的一位人士指出，今年以来，中国政府一直致力于追求贸易平衡，通过多种措施抑制出口，减少贸易顺差，促进经济结构的调整。而加工贸易在进出口贸易中所占份额较高，因此也是调控的重点。预计后续的政策仍会围绕这一基调进行。 

　　中国财政部部长谢旭人日前表示，今后将综合运用税收、国债等多种工具不断加强和改善财政宏观调控，包括进一步完善出口退税、关税等相关政策措施，抑制高耗能、高污染、资源性产品出口，支持高附加值产品出口等。 

　　今年7月和11月，中国商务部逐步扩大了加工贸易限制类目录所涉及范围，包括了铜、铅及锌等初级金属加工制品以及塑料产品和纺织品等，都将列入加工贸易限制类产品。 
　　去年11月，中国商务部会同海关总署、环保总局发布《加工贸易禁止类目录》，将取消出口退税的商品、以及部分加工层次低、污染高、资源能源消耗大的商品列入加工贸易禁止类目录；今年4月，商务部等三部门公布07年加工贸易禁止类商品目录，旨在推进加工贸易转型升级和合理布局。
	★会员之家


联合会2008年市场开拓计划
为促进我省机电产品出口，开拓海外机电市场，寻求我省机电产品出口新的增长点，现将 2008年我省机电产品市场开拓计划予以公布（详见附表），请有意参展的企业务必在报名截止日期前报名。

企业可以通过登录www.lnme.com网站进行网上报名。同时需在报名截止日前按每标准展位3万元人民币交纳参展保证金。此保证金将在正式收取展览费用时予以抵扣，如组展中途企业突然撤销展位，无正当理由的，保证金概不退还；已报名企业没有交纳保证金，展位不予保留。

参展保证金汇至省机电产品进出口企业联合会账号，并将汇款水单传真回我办。联合会账号如下：
      户　名：辽宁省机电产品进出口企业联合会
      账　号：241682379710001
      开户行：招行北陵支行

不明事宜请电询，联系人苏国辉（电话：024-86892298转7049，电邮：sgh@lnme.com）、孔维华（电话：024-86892298转7066、86909923转619，电邮：wxy@lnme.com）。传真：024-86892298-7048

附：开拓市场计划表

	序号
	展览会名称
	时间
	地点
	展览范围

	1
	汉诺威工业博览会
	2008年4月21日-25日
	德国         汉诺威
	工业自动化,动力传动与控制,能源,工厂设备与工具,管道设备等

	2
	国际工业配件分包展览会(Subcon)                                国际机械加工、机械设备、模具、机械工业展览会（MACH）
	2008年4月22日-24日 2008年4月21日-25日 
	英国        伯明翰
	各种金属加工件、电子部件、汽车零部件、塑料产品、电器部件等

	3
	印度国际机械工业展览会
	2008年5月15日－17日
	印度         孟买
	机床及金属加工设备、配件及工具等各种机械设备

	4
	伊拉克重建国际工业展览会
	2008年5月29日-6月1日
	土耳其
	机电产品、石油、天然气及石油化工技术装备、电力电气产品、汽车、汽车配件及传送器设备和技术

	5
	迪拜国际汽车零部件展览会
	2008年6月1日-3日
	阿联酋       迪拜
	各类汽车零配件,电子设备,制动器零件,金属构件,车辆维修工具和设备,喷漆和汽车美容产品等

	6
	国际机床展览会
	2008年9月8日－13日
	美国 芝加哥
	各类机床及机床部件

	7
	法兰克福国际汽车零部件展览会(Automechinka)
	  2008年9月16日-21日
	德国         法兰克福
	各类汽车零配件

	8
	美国拉斯维加斯汽车零部件及售后展
	2008年10月
	美国         拉斯维加斯
	各类汽车零配件,电子设备,制动器零件,底盘,传动及变速器,车辆维修工具和设备,维修车间设备等

	9
	加拿大五金制品展览会
	2008年10月
	加拿大多伦多
	电动工具、小型加工机械、建筑工具、安全器材、汽车维修工具、泵类及电子配件产品


【明星会员】
中国门业之王：营口盼盼安居股份有限公司

盼盼安居股份有限公司座落在风光秀丽的海滨城市辽宁营口市，以生产安居产品为主业。公司目前拥有20多家子公司，5000多名员工、占地100万平方米。 

多年来，公司坚持走自主创新之路，不断加大原始创新、集成创新和引进创新力度。先后开发生产盼盼牌防火门、钢木门、卷帘门、户内门、防护窗、全自动车库门、散热器、彩色钢质夹层墙体板、钢结构、隔音屏、不锈钢厨具等10余种，100多个系列新产品，获得40多项国家专利。今年又开发出新世纪组和框安全门、带黑匣子安全门、金属木雕门，氧化镁、氯化镁、氟化镁、硫化锌、碘化钠系列产品。
1999年初至今，公司共投资3.6亿元从德国、意大利、韩国、台湾等国家和地区引进国际先进的门类及保温板、车库门、彩板及镀锌板生产线，使产品生产达到了国际同行业先进水平，实现了小作坊式生产向现代化大生产转变，产品低附加值向高附加值转变。目前，公司具有现代化门业生产企业八家，盼盼产品年生产能力防撬门达150万樘，防护窗达25万平方米，彩色硬质夹层墙体板达130万平方米，自动车库门达10万套，散热器片100万片，自行车变速器50万套，钢结构5万吨，彩色涂层钢板6万吨，热锓镀锌薄板20万吨。
为更好的开发市场，公司坚持营销创新。制定了“抓两头，带中间，支持好的，研究差的，消灭空白点”的营销战略， 并采取“以商制商”策略，在全国省会及重要城市实行市场管理首席代表制度，建立“盼盼”旗舰店，通过旗舰店建设带动市地级样品店建设，辐射所辖区域市场，由此形成了有600多个经销处、5000多人组成的全国营销网络。盼盼产品覆盖全国，销量和市场占有率连续多年位居同行业前列，同时出口30多个国家和地区，并同20多个国家签订了代理协议。

盼盼安居股份有限公司是国际门类协会会员、全国重合同、守信用单位、辽宁省44户重点保护企业，辽宁省高新技术企业。公司通过了ISO9001：2000质量体系认证，ISO14000环境认证，CE认证；并在同行业率先通过了志愿性认证。盼盼商标是中国驰名商标，产品是中国名牌产品，辽宁省名牌及十大轻工名牌产品，国家商务部出口名牌产品。董事长韩召善同志先后被评为全国劳动模范，十届人大代表，优秀乡镇企业家。
盼盼安居股份有限公司将始终如一的坚持科学发展观，走自主创新，名牌兴企，以质取胜，质量效益型的工业化道路，致力于构建和谐社会，打造节约型社会，建设绿色环保型社会，以“优化安居环境，造福人类生活”为宗旨，以研制生产安防系列产品为主业，以新型建材产品开发与制造为主导，积极打造新型建材产品生产和出口两个基地。努力实施品牌战略，打造百年企业，服务国内市场，面向国际市场，向现代化、国际化公司迈进，为振兴民族工业做贡献。 
行业影响力：★★★★★

出口实力：  ★★★
	★服务窗口


人民币升值与中国汽车出口前景分析

摘要：2005年7月人民币汇率改革以来，人民币对美元保存持续稳定的升值态势，人民币的不断升值及其预期对我国汽车产业出口前景产生了重要而深远的影响。本文分析了人民币升值对我国汽车产品出口的影响途径，研究了我国汽车制造商转移人民币升值带来的相对竞争成本上涨的前景，提出汽车制造商将直接出口方式转向本土化投资的战略选择。

　　2005年中期人民币汇率制度改革以来，人民币一直保持着稳定的升值态势，两年来10%左右的升值水平以及对未来一段时间继续保持升值态势的预期对我国包括汽车、纺织等在内的许多产业产生重要而深远的影响，同时也使得制造商的出口战略选择面临着更多的不确定性。作为国民经济的支柱产业之一，汽车产业在过去数年内获得了快速发展的良好契机，汽车出口也呈现出不断增长的态势。人民币的持续升值预期对我国汽车整车的出口前景以及汽车制造商的出口战略策略选择产生十分重要的影响。如何应对人民币升值带来的不利因素成为我国汽车制造商进行出口战略决策时需要考虑的至关重要的命题。

　　一、我国汽车产业的出口现状及其趋势
　　随着我国汽车产业的不断发展和国内汽车市场逐步走向成熟，汽车出口也迎来了良好的发展契机。本土自主品牌汽车厂商在不断开发引进适合国内汽车消费者的车型之外也逐步将发展视野拓展到国际汽车市场，尤其是那些处于汽车产业发展初期存在巨大发展潜力的发展中国家和市场，加快了汽车整车出口的步伐。从2001年到2006年我国轿车和越野车出口经历了高速发展的阶段，其中轿车年复合增长率（CAGR）达到68%。
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图1  2001～2006年我国汽车产业整车的出口趋势（单位：辆）

　[image: image2.png]36639

EPWES SN FRRAE SHE  mE  wm  Eawn 6




图2  2007年上半年我国汽车产业整车出口情况

　　2007年上半年，我国汽车整车出口继续保持着近年来的快速增长态势，出口总量超过24万辆，同比增长70%以上。主要出口目标市场集中在俄罗斯、乌克兰等东欧发展中国家以及叙利亚等中东国家。

　　二、人民币升值对我国汽车产业出口的影响分析
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　图3  2005～2007年人民币升值走势

　　自2005年7月人民币汇率从固定汇率变为以市场供求为基础、参考一篮子货币进行调节、有管理的浮动汇率制度以来，人民币对美元汇率一直保持着升值态势，总体而言，人民币有效汇率在两年多的时间内升值10%左右。根据Mckinsey的研究，由于持续的贸易顺差加上相对较高的人民币/美元利率差，在今后一段时期内人民币对美元将依然保持着相对稳定的升值态势。

　　从长期来看，人民币保持升值的走势将在某种程度上削弱中国汽车产品的国际竞争力，增加汽车企业出口的风险。目前国内汽车制造商的出口区域主要集中在东南亚、中东、非洲和南美洲等地区。目前中国出口的轿车多为自主品牌，其中绝大部分都是价格低廉的经济型轿车，其主要优势在于低价，而非品牌和技术，人民币升值带来的成本上升必然会导致汽车出口产品涨价，使出口产品在不同程度上丧失价格优势，进而对汽车出口带来冲击。

　　人民币升值直接影响到我国出口汽车在目标市场的相对竞争力，其对出口目标市场的最终需求影响主要取决于两个因素：一是我国汽车制造商对于人民币升值引起制造成本上涨的消化能力；二是目标市场汽车消费需求的价格弹性。

　　1．汽车制造商的成本吸收能力

　　从2000年以来，我国汽车产业经历了数年的高速发展阶段，汽车产业和汽车制造商的盈利能力也在很大程度上得到提升。但是随着合资汽车厂商之间以及合资厂商与本土厂商之间对于市场份额的激烈争夺，自主品牌厂商的利润空间被残酷的竞争格局大大压缩，对于成本上升尤其是零部件成本以及人民币汇率变动带来的升值成本的消化能力大大削弱。
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　图4  中国轿车细分市场的竞争态势（HH指数**）：2001～2010

　　（**注：HH-Herfindahl-Hirschman指数是用来衡量市场竞争程度和市场集中度的指标，指数越低表明市场集中程度越低，市场竞争程度就越高。）

　　从2001年到2006年，我国国内汽车市场的竞争从最初的两三个品牌主导整个细分市场逐步发展到白热化的竞争局面，市场集中度基于每年众多新车型的上市以及车型的更新换代呈现出快速下降的趋势，本土自主品牌为了有限的市场份额与合资品牌以及在自主品牌之间展开包括产品导入策略、市场竞争策略、市场促销方式等全方位的奋力拼杀。根据CSMWorldwide的预测到2010年国内汽车市场目前呈现的竞争态势将进一步延续，汽车制造商之间基于市场份额的竞争将更加激烈。因此本土厂商所面临的竞争格局也会更加残酷，能够争取的利润空间将会被进一步挤压，而在研发新车型上面的巨额投入以及逐年上涨的原材料和制造成本使得其在吸收人民币升值带来的成本上涨方面的能力和空间更加有限。

　　2．出口市场汽车消费的价格弹性

　　从目前的出口情况来看，在俄罗斯和东欧等一些主要的汽车出口目标市场，我国汽车制造商出口的车型无论是相对于本地的汽车制造商还是相对于其他全球性汽车制造商在当地的汽车制造商/出口商来说在价格上都具有一定的优势，平均而言每辆车的价格差异在500～1500美元之间。

　　采用相应的计量经济模型可以估计我国汽车出口目标市场的消费价格弹性，但是由于缺乏相应的汽车购买及消费行为数据无法获得关于汽车价格弹性的精确数据及其发展趋势。本文认为市场竞争态势及市场集中程度与汽车消费价格弹性之间存在着较强的关联，因此采用出口目标汽车市场的竞争态势作为汽车价格弹性的工具变量来研究消费者对于我国出口汽车价格的潜在市场反应。
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　　图5  俄罗斯汽车市场的竞争态势（HH指数）（2001～2010）

　　从上图可以看出，随着包括大众、丰田和现代等国际汽车厂商纷纷在俄罗斯新建制造厂或者扩充目前的产能，整个汽车市场扩张的速度远远不足以满足众多厂商的大规模产能扩张，市场竞争的态势在未来5年内很可能表征出过度竞争的发展趋势，为了市场份额的争夺汽车制造商之间的价格竞争将会趋于白热化，我国汽车厂商所面临的汽车消费者价格弹性必然也会随之增加，汽车出口企业将会面临十分不利的竞争境况。除了俄罗斯之外我国汽车制造商的其他主要出口目的地包括乌克兰以及东南亚和南美的一些主要市场也会面临着通用的竞争前景。

　　因此，众多竞争厂商尤其是欧洲汽车厂商（以大众、PSA为代表）以及其他亚洲汽车制造商（以丰田、本田和现代为代表）的存在使得我国汽车制造商在将人民币升值所带来的成本上涨压力转移给目标市场的消费者的空间（exchange rate pass-through effect）相对有限。

　　三、我国汽车出口企业的战略选择
　　根据以上的分析，人民币长期的持续升值压力必然会对我国汽车产业的出口产生较大的负面影响。由于利润空间日益受到严峻的市场竞争格局挤压以及出口目标市场同样存在的激烈竞争态势，国内汽车制造商在将由于人民币升值带来的相对成本上涨转移到消费者方面的空间和能力都受到了极大的限制，转变目前单纯的整车出口方式成为必然的战略选择。

　　从长远来看，我国汽车出口企业必须改变目前的出口战略和策略，更多地选择直接投资的方式在出口目标市场与本地汽车厂商/零部件厂商建立更为广泛的合作，或者直接在条件成熟的消费市场选择独资的方式进行投资。目前，国内的汽车制造商已经意识到出口模式转移的战略重要性，并且逐渐开始采取本土直接投资与KD件出口相结合的方式进行其全球制造和市场规划的重新布局，通过本土采购基础上的目标市场地制造，这样能最大程度地减少人民币升值带来的出口负面影响，并且逐步扩展其在全球汽车市场的发展前景。

从KD组装到本地化生产过程中必须要认真考虑的一个因素是制造基地与目标市场的匹配程度，即制造工厂与目标消费群体的市场化可分离程度以及由此带来的应对不同汽车市场贸易政策和限制性壁垒的举措。

　　此外，我国汽车制造商还必须综合考虑到对本地化采购成功至关重要的本土零部件体系供应的能力，仅仅依靠单纯的低廉人力成本并不能解决未来我国汽车制造商海外建厂长期投资所面临的供应链体系，而将制造地人力成本与零部件供应能力综合起来考量应当成为非常重要的抉择因素。
【商务知识】

对外贸易值和对外贸易量

一、对外贸易值(Value of Foreign Trade)
　　对外贸易值是以货币表示的贸易金额。一定时期内一国从国外进口的商品的全部价值，称为进口贸易总额或进口总额；一定时期内一国向国外出口的商品的全部价值，称为出口贸易总额或出口总额。两者相加为进出口贸易总额或进出口总额，是反映一个国家对外贸易规模的重要指标。一般用本国货币表示，也有用国际上习惯使用的货币表示。联合国编制和发表的世界各国对外贸易值的统计资料，是以美元表示的。
　　把世界上所有国家的进口总额或出口总额用同一种货币换算后加在一起，即得世界进口总额或世界出口总额。就国际贸易来看，一国的出口就是另一国的进口，如果把各国进出口值相加作为国际贸易总值就是重复计算。因此，一般是把各国进出口值相加，作为国际贸易值。由于各国一般都是按离岸价格（FOB即启运港船上交货价，只计成本，不包括运费和保险费）计算出口额，按到岸价格（CIF即成本、保险费加运费）计算进口额。因此世界出口总额略小于世界进口总额。
　　二、对外贸易量（Quantum of Foreign Trade) 
　　以货币所表示的对外贸易值经常受到价格变动的影响，因而不能准确地反映一国对外贸易的实际规模，更不能使不同时期的对外贸易值直接比较。为了反映进出口贸易的实际规模，通常以贸易指数表示，其办法是按一定期的不变价格为标准来计算各个时期的贸易值，用进出口价格指数除进出口值，得出按不变价格计算的贸易值，便剔除了价格变动因素，就是贸易量。然后，以一定时期为基期的贸易量指数同各个时期的贸易量指数相比较，就可以得出比较准确反映贸易实际规模变动的贸易量指数。 
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前11个月我省机电产品进出口接近200亿美元

截至11月底，我省机电产品进出口总额为197.76亿美元，同比增长25.7%，占全省外贸进出口总额的36.7%。其中机电产品出口119.81亿美元，同比增长37.1%，比全省外贸出口增幅高出16.4百分点，占全省外贸出口总额的37.3%，同比提高4.1%，拉动外贸出口增长12.5个百分点；机电产品进口77.94亿美元，同比增长11.6%。机电产品进出口贸易顺差41.87亿美元。前11个月我省机电产品进出口的主要特点如下：

一、一般贸易与加工贸易出口并驾齐驱，一般贸易进口独占鳌头。1~11月份，我省机电产品出口一般贸易额为34.88亿美元，同比增长41.6%，加工贸易额为77.88亿美元，同比增长36.6%，比去年同期高出23.7个百分点；一般贸易进口额35.13亿美元，同比增长25.6%，无论是进口额还是增幅均超过加工贸易。

二、国有、三资和民营企业出口齐头并进，国有企业进口增势最好。1~11月份，我省国有企业出口机电产品24.43亿美元，同比增长62.7%，三资企业出口机电产品79.05亿美元，同比增长27%，民营企业出口机电产品16.33亿美元，同比增长60.9%；国有企业进口增长态势最好，1-11月份机电产品进口额为23.11亿美元，同比增长29.4%，比三资企业和民营企业的进口增幅分别高出24.6%和19.2%。

出口超过一亿美元的企业达到16家，比去年同期增加2家，出口超过1千万美元的民营企业达到13家，比去年同期增加2家。

三、装备制造业产品出口增长迅猛，船舶、汽车、工程机械最为突出。1-11月份，我省机电产品出口中的装备制造业产品增幅普遍较大，尤其以船舶及船用设备、汽车及零部件、起重工程机械增长最为明显：船舶及船用设备出口16.74亿美元，同比增长159.1%，拉动机电产品出口增长11.76个百分点；汽车及零部件出口8.77亿美元，同比增长30.6%；起重及工程用机械出口5.85亿美元，同增长96.5%。另外电工器材、机床、航空航天器、机械基础件等产品出口增幅都超过30%。

四、出口市场格局未变，进口市场欧洲取代北美。1-11月份，我省机电产品出口的州别市场仍是亚洲、北美、欧洲并立的局面，对三大市场分别出口76.7亿美元、16.6亿美元和18.5亿美元，同比增幅为46.9%、22.9%和18.3%；在机电进口市场中亚洲市场老大的地位没有发生变化，进口额为46.9亿美元，同比增长6.4%，欧洲则取代北美成为我省第二大机电产品进口市场，进口额为25亿美元，同比增长531%，从北美市场进口额则萎缩为5.76亿美元，同比下降73.2%。

五、锦州、盘锦出口增幅创新高，朝阳出口下降局面扭转。1-11月份，我省沈阳、大连、抚顺、丹东、营口及葫芦岛等6市机电产品出口超过1亿美元，而锦州、盘锦两市的出口额及出口增幅创历史新高，出口额分别达到9980万美元和7061万美元，同比增幅为405.8%和399.5%；朝阳市扭转了连续10个月出口下降的局面，出口增长了0.1%。

锦州市机电产品出口创历史新高

截止11月底，锦州市机电产品出口9983万美元，同比增长405.8%，同比增幅在全省14个市中排名第一。全年机电产品出口将突破1亿美元，创历史新高。

集装箱和汽车零部件产品是锦州市机电产品出口的主导产品，截至11月底，集装箱出口额7074万美元，占全市机电产品出口总额的70%；汽车零部件出口1200万美元，比去年同期增长194%，占全市机电产品出口总额的12%。

2007年，锦州市机电产品出口企业队伍不断壮大，由2006年的32家增长到了47家。其中锦州广林特装车、建源铸造公司和俏牌公司等三资企业仍是锦州市机电产品出口的主体，三资企业机电产品出口额占全市机电产品出口总额的95%。而锦州秀亭制管有限公司和锦州万友机械部件有限公司成为锦州市机电产品出口新的增长点，分别出口277万美元和483万美元。

  沈阳地铁专用电梯获准进入欧盟市场
日前， 沈阳博林特电梯有限公司为地铁工程研制开发的最大提升高度达18.5米的室外重载公交型自动扶梯产品，顺利通过了法国国家检验局（欧盟CE认证机构之一）的严格考核，获准进入欧盟市场。自此，欧洲的广阔市场，向“沈阳制造”敞开了大门。
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